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A inspiração para a construção da nova marca veio do 
momento em que ocorre a reação de fissão nuclear. Esse 
momento foi traduzido de forma minimalista, facilitando
a sua interpretação, leitura e aplicação. Os poucos 
elementos, o círculo vazado central, as linhas grossas, 
a tipografia amigável e as cores trazem segurança, 
brasilidade e ciência para a marca.

A  M A R C A
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O logo possui uma área ao seu redor chamada “campo 
de proteção”, isto é, um determinado espaço que não 
pode ser ocupado por outro elemento gráfico, evitando 
assim, interferência na legibilidade da marca.

O campo de proteção é delimitado pela faixa de largura 
“X/2”, indicada pelo ícone principal, que compõe o logo.

C A M P O  D E  P R O T E Ç Ã O
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Para manter a perfeita legibilidade e 
qualidade de reprodução, o logo nunca 
deverá ser menor do que 3cm. No caso 
de aplicação para a tela, deverá ser 
usada a versão principal da marca, e 
nunca menor do que 60 pixels.

3 cm

60 px
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NÃO MUDE O SÍMBOLO DE LUGAR

NÃO ALTERE A COR DO NOME

NÃO INCLINE

NÃO DISTORÇA

NÃO ALTERE A COR DO SÍMBOLO

NÃO ALTERE O ESPAÇAMENTO
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As peças que compõem os materiais 
relacionados à marca devem usar a 
tipografia sugerida, Tommy Soft. 
No caso da impossibilidade de uso da 
mesma, a recomendação para blocos 
de texto é a fonte Segoe UI.
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C  8 0 %
M  3 9 %
Y  0 %
K  0 %

R  2 6 %
G  1 3 3 %
B  2 0 0 %

C  4 4 %
M  0 %
Y  1 0 0 %
K  0 %

R  1 3 8 %
G  1 9 8 %
B  6 4 %

C  0 %
M  0 %
Y  0 %
K  6 5 %

R  1 1 9 %
G  1 2 0 %
B  1 2 3 %

As cores padrão da marca devem ser 
observadas e seguidas rigidamente, a 
fim de manter a identidade da empresa.
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Cores secundárias

C O R E S

C  9 0 %
M  6 5 %
Y  3 0 %
K  1 0 %

R  4 2 %
G  8 9 %
B  1 2 8 %

C  7 0 %
M  1 5 %
Y  0 %
K  0 %

R  3 8 %
G  1 7 0 %
B  2 2 5 %

C  5 0 %
M  0 %
Y  1 0 0 %
K  5 0 %

R  7 6 %
G  1 1 7 %
B  3 2 %

C  3 5 %
M  0 %
Y  8 0 %
K  0 %

R  1 7 6 %
G  2 1 1 %
B  9 7 %

C  0 %
M  0 %
Y  0 %
K  8 0 %

R  8 8 %
G  8 9 %
B  9 1 %

C  0 %
M  0 %
Y  0 %
K  3 0 %

R  1 8 8 %
G  1 9 0 %
B  1 9 2 %
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